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« Ma Vie. Ma banque… inséparables »

  

Le slogan de la nouvelle campagne institutionnelle de la BNI MADAGASCAR est éloquent. Il en
dit long sur sa principale préoccupation. BNI MADAGASCAR accompagne ses clients à chaque
étape de leur vie et fait preuve de créativité pour faire passer son message. BNI
MADAGASCAR, une banque universelle, moderne et de proximité veut démontrer le lien fort
qui existe entre elle et ses clients à travers des visuels qui collent parfaitement avec la vie
quotidienne et les préoccupations matérielles et réelles de tous les jours :

  

  

Un baladeur et un écouteur. Un écran d’ordinateur et un clavier. Des plantes vertes et un
arrosoir. Le traditionnel « vary sy laoka ».
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  Au micro, Ndriana Ralaimanisa - CLIQUEZ ICI POUR LA VIDEO  Cette campagne de communication veut montrer par ces visuels, deux objets différents maisindissociables parce qu’ils vont nécessairement de paire, “Le premier objet ne peutfonctionner convenablement sans l’aide de l’autre et inversement”.  

  Holy  D’où le rappel du slogan de BNI MADAGASCAR, « Ma vie. Ma banque », appuyé de l’adjectif «inséparables ».« Ma Vie. Ma banque. …inséparables».  

  Diana  Cette campagne institutionnelle est la continuité logique des différentes campagnes decommunication depuis le début de l’année. Pour rappel, les slogans des 3 dernièrescampagnes sont: - Avec, BNI vous allez aimer la banque - PACKS BNI, une seule facture -Crédit BNI, le crédit pour tous! Le dénominateur commun de ces trois dernières campagnessont les trois principes: Simplicité, Prix, Service.  

  Le slogan de cette campagne institutionnelle « Ma Vie, ma banque…inséparables » met enexergue : - le sens du service de BNI MADAGASCAR comme réponse aux préoccupationsquotidiennes de ses clients, Particuliers, Professionnels et Entreprises - et le lien qui doit existerentre le client et sa banque dans la vie quotidienne, en l’occurrence entre les clients BNI et laBNI MADAGASCAR.  

  

  BNI MADAGASCAR, MA VIE. MA BANQUE  BNI CA/www.madagate.com – Photos : Harilala Randrianarison
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http://www.youtube.com/watch?v=x6PiKpuYCgM&feature=plcp

